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1. Proceso de compra

Realiza pruebas de compras y piensa lo facil o dificil qué se lo pones a tus clientes.

Aspectos a evaluar

La tienda permite navegar y comprar facilmente.
Categorias y subcategorias son claras y concisas.
Los productos agotados se reflejan como tal.

Los gastos de envio son claros desde el principio.
Existen varios métodos de pago.

* % X
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2. Herramientas

2.1 Google Search Console

Es una de las herramientas mas potentes de Google para ver cdmo llegan los usuarios
a tu web desde Google. Y ademas es gratuita.

Aspectos a evaluar

Se ha creado Cuenta en Google Search Console.

Se ha reclamado la propiedad para nuestro dominio.

Tenemos claro las paginas y palabras que mas trafico llevan a la web.
Sabemos la posicion media de nuestro proyecto y lo que significa.

Se que palabras de marca estoy posicionando.

Tengo controlado el top 3y 10 de URLs y palabras clave.

* 2 %
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Verificar la propiedad del dominio mediante registro DNS

2.1 Google Search Console
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2.2 Google Analytics

Otra herramienta imprescindible es una que nos permita conocer qué pasa con los
usuarios que llegan a nuestra web y en este caso yo trabajo con Google Analytics.

Aspectos a evaluar

Esta instalado el cédigo que nos permite tener Google Analytics.
Hemos migrado ya a Google Analytics 4.

Tengo claro qué canales me traen mas trafico.

Se que paginas son las que traen mas trafico.

Tengo identificado el trafico interno

He vinculado Google Analytics con Google Search Console.

* 2 %
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2.2 Google Analytics
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2.2 Google Analytics

Coni
Confi

[=]
B Ajustes

Algunos ¢

5 Defir

Defin

Reglas de

-

Crear regla de trafico interno

Defina el trafico que debe estar marcado como interno. El trafico entrante de las direcciones IP que coincidan llevara el parametro “traffic

ADMINISTRAR

USUARIO 5
. soriacalle.es - GA4
G G-EQSM4FPWEB

anexado al valor seleccionado. Mas informacion

Configuracion

Ejemplo: Sede corporativa

Watrir i
valor traffic

fic tvne
_type

internal

Direcciones IP (®

PO de coincidencia

¢Cual es mi direcci

Valor

La direccidn IP es igual a

tu.ip.que.puedes.ver.en.https://www.cual-es-mi-ip.net/

>

VISTAS I

trar todo v i .

1
s dit
>
4
3
llas =




£ piensasoLUTIONS Webinar: Auditoria SEO basica de tu tienda online

2.2 Google Analytics

ICNEM - Crear cuenta -+ Crear propledad

I m OILUEI - Crear cuenta MEPIEELE | -+ Crear propledad

% Vinculaciones con Search Console
ba’, que

Q  Buscar Vincular

Responsable de la Fecha de
vinculacion vinculacion

Nombre de
propiedad de
Search Console

Tipo de propiedad
de Search Console

Flujo web ID de flujo
Aun no hay ninguna vinculacién. Haga clic en Vincular para crear una.

q
‘ Vincular con propiedades de Search Console que gestiono Elegir cuentas
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2.3 Plugin SEO

Una ayuda para trabajar el SEO de nuestra web, pero si lo usamos mal puede ser un
verdadero lio.

Aspectos a evaluar

No hay mas de 1 plugin SEO funcionando.

El plugin elegido es el idoneo para el proyecto y/o para el nivel del usuario.
El plugin esta actualizado.

Se ha configurado el plugin correctamente.

No nos guiamos por el semaforo del plugin.

Tenemos claro que instalar un plugin seo NO es hacer SEO.

* 2 %
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2.3 Plugin SEO g YoastSEO 1
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3. Indexacion

3.1 Indexacion y rastreo
Plantéate si tiene sentido qué alguien busque la informacién qué tienes en la URL
quieres mostrar en Google.

También, si esa URL es la que mejor resuelve la intencién de busqueda.

Aspectos a evaluar

% Esta desmarcada la opcidn “disuadir a los motores de busqueda de indexar

este sitio”.
% Estan desindexadas las siguientes paginas:
Pagina de usuario | Paginaslegales | Pagina de contacto
Paginas de formularios | Wp - content (carpetas de plugins por ejemplo).
Todo aquello que no sea relevante para una busqueda desde Google.
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3.1 Indexacion y rastreo

Aspectos a evaluar

La estrategia de indexacion con las siguientes paginas es clara:
Paginas de autores.

Categorias.

Tags.

Sobre mi o sobre nosotros.

Paginas.

* % X
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3.1 Indexacion y rastreo
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3.2 Sitemap

Antes decidiste qué cosas querias mostrar o no en Google. Ahora comprueba qué tu
sitemap es un fiel reflejo de eso.

Aspectos a evaluar

Se ha creado el Sitemap.

El sitemap incluye todo lo qué queremos qué se muestre en Google y no
tiene lo que no queremos mostrar.

El sitemap se ha enviado a Google Search Console.

El sitemap enviado a GSC es correcto.

* % Ok



£ piensasoLUTIONS Webinar: Auditoria SEO basica de tu tienda online

3.2 Sitemap
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4. Arquitectura web
4.1 SSL (Secure Socket Layer)

Permite que toda la informacidn desde y hacia tu sitio web vaya cifrada, de forma qué
se mantendra segura cualquier informacién qué tengas dentro de ella y también
mantendra a salvo los datos que los usuarios introduzcan en ella.

Aspectos a evaluar https://www.whynopadlock.com/
Se esta forzando el SSL.

El certificado SSL es valido.

El certificado se aplica a dominios y subdominios.
La firma del SSL esta encriptada ol
El sitio web no tiene contenido mixto.

* % %


https://www.whynopadlock.com/

£ piensasoLUTIONS Webinar: Auditoria SEO basica de tu tienda online

4.2 Errores 404 y 5xx

404 es el error mas comun, indica que se ha podido establecer la conexién con el
servidor, pero no se ha podido encontrar el elemento solicitado.

500: la web no se puede mostrar correctamente, pero no es posible concretar el error.
501: mala conexién con el hosting. 503: sobrecarga temporal 504: se agoté el
tiempo al realizar la peticion.

Aspectos a evaluar

% No hay errores 404 (o los tienes controlados).
% No hay errores 5XX (o los tienes controlados).
% Tenemos las redirecciones principales bien hechas.
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4.2 Errores 404 y 5xx
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4.3 Diseino responsive

Entra en tu web desde el movil (y si es posible, desde varios dispositivos distintos),
revisa qué la navegacién también es fluida, qué el menu no estorba y qué todos los
elementos qué ves son necesarios.

Revisa también si el tamafio de letra te resulta suficientemente cémodo y qué hay
suficiente espacio entre los elementos para dedos “gorditos”

Aspectos a evaluar

% No hay problemas de usabilidad reflejados en Google Search Console.
* No se refleja ningun problema en el test de Google.
https://search.google.com/test/mobile-friendly
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4.3 Disefio responsive

Resultados de prueba

¢ Tu pagina web esta optimizada para moviles?

@)Uz P > lconieo La pdgina no tiene usabilidad en mdviles

https://www.kidikids.es/ Puede resultar complicado navegar por esta pagina en dispositivos moéviles

Mas informacién

| VER PAGINA PROBADA

Netalles
¢Por qué no tiene usabilidad?
@ Eltexto es demasiado pequefio para leerlo
@ Loselementos en los que se puede hacer clic estan demasiado cerca unos de otros 2]

0 El contenido es mas ancho que la pantalla
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4.4 Pocos clicks al destino

Vamos a medir la profundidad con clics, es decir qué tantas acciones (clics) tiene que
realizar un usuario antes de llegar desde la pagina de inicio a un destino x.

Aspectos a evaluar

% Las URLs estan a una profundidad de 4 o menos clics desde el origen.
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4.4 Pocos clicks al destino
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4.5 Robots.txt

Indica a los rastreadores de los buscadores a qué URLs de tu sitio pueden acceder.
Principalmente, se utiliza para evitar que las solicitudes que recibe tu sitio lo

sobrecarguen.
Los archivos robots.txt sirven principalmente para gestionar el trafico de los

rastreadores a tu sitio, aunque también suelen usarse para que Google no rastree
determinados archivos.

Aspectos a evaluar

% El robots.txt esta generado y es correcto
% Seincluye el sitemap en el robots
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&« - C @] kidikids.es/robots.txt

4 5 R b t t t # Bloquear o permitir acceso a contenido adjunto. (Si la instalgciA3r
. ODOTS.TX

User-agent: *
Disallow: /wp-admin/
Allow: /wp-admin/admin-ajax.php

# No rastrear copias de seguridad
Disallow: /*.git$
Disallow: /*.sql$
Disallow: /*.tgz$
Disallow: /*.gz$
Disallow: /*.tar$
Disallow: /*.svn$
Disallow: /*.bz2%
Disallow: /*.log$

# No rastrear enlaces de WooCommerce
User-agent: *

Disallow: /*add-to-cart=*
Disallow: /cart/

Disallow: /checkout/

Disallow: /my-account/

Disallow: /aviso-legal

Disallow: /carrito

Disallow: /condiciones-de-compra
Disallow: /finalizar-compra
Disallow: /lista-de-deseos
Disallow: /mi-cuenta

| Disallow: /politica-de-cookies

1‘ Sitemap: https://www.kidikids.es/sitemap_index.xml I
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5. Intencion de busqueda

¢Qué quiere un usuario cuando hace una busqueda en Google?

Puede incluir multiples palabras clave que busquen resolver la misma intencion; por
ejemplo, la palabra clave tinte rojo y la palabra clave comprar tinte rojo buscan
resolver la misma intencién por parte del usuario.

Ir a: sitio concreto online o fisico. Ejemplo: la busqueda zara, nos dara resultados
locales (ir al zara mas cercano) y también nos dara la pagina de zara.com

hacer: queremos ver, escuchar, jugar, interactuar, etc. con los resultados. Ejemplo:
tatuajes de trazo fino nos dara como resultado imagenes de ese tipo de tatuajes, por

tanto aqui priman las imagenes.
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5. Intencion de busqueda

¢Qué quiere un usuario cuando hace una busqueda en Google?

Saber: queremos saber algo concreto, como la temperatura de hoy o algo mas
complejo como que es el SEO, esto dentro de nuestra web debemos resolverlo siempre
desde el blog

Comprar: queremos bien hacer algo de investigacién comercial antes de la compra, por
ejemplo mejores deportivas para correr, o queremos comprar directamente algo, por
ejemplo deportivas para correr, aqui tendremos que resolver la busqueda desde la
parte de tienda que corresponda.
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5 Intencion de busqueda

Aspectos a evaluar

Se ha definido una intencién de busqueda por URL.
Se resuelve la intencion de busqueda desde la URL correcta.
Se resuelve la intencion de busqueda desde una sola URL.

*
*
*
% Seresuelve 1 sola intenciéon de busqueda por URL.
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5 Intencion de busqueda

Ho;a.\ de ca.ICUIO Query Page Clicks Impressions CTR Position (3 Compartir E
Archivo  Editar abrigo de nifta azul marino https Jiwww kidikids eslropa-nina-chaquetas 0 3 0.0% 17
e = .% abrigo nifia azul marino hitps Jiveww kidikids esiropa-nina-chaquetas 0 9 0.0% 278 A E
abrigo rojo bebe hitps Jiveww kidikids esitopa-beba-ning 0 1 0.0% 810
v | & abrigos acolchados de nifio 0 1 0.0% 1000 )
A abrigos azul marino nifia Lveweee Kidiki /ropa-nina- 0 3 0.0% 10 . a
— abrigos bebe hitps./vowy kidikids, 2s/ropa-bebe-ning-chagustas 0 40 0.0% 738
I abrigos bebe nifia hitps:/iveww kidikids. esiropa-bebe-nina-chaguetas 0 1 0.0% 387
abrigos bebe nifa https /iwww kidikids esiropa-bebe-nino-chaquetas 0 19 0.0% 831 @
abrigos bebé nifia https:/iwww kidikids esiropa-bebe-nina-chaquetas 0 4 00% 818
abrigos bebé nifia hitps Jiwww kidikids esiropa-bebe-nino-chaguetas 0 14 0,0% 831 -
abrigos bebe nifia online hitps Jhwww kidikids esiropa-bebe-nina 0 27 0.0% 312
abrigos bebe nifio hitps /iveww kidlkids es'ropa-bebe-nino-chaguelas 0 43 0.0% 464
abrigos bebé nifio s Jiveww kidikids eslropa-beba- chaquelas 0 65 0.0% 504 ?
abrigos bebe online https Jiveww kidikids as! 0 13 0.0% 724
abrigos bebe online hitps [y kidikids asitopa-baba-nina 0 17 0.0% 81,0
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6. SEO on page

6.1 URLs

Una URL es la direccion que es dada a un recurso unico en la World Wide Web.
Basicamente, la URL es la direccién que aparece cuando accedes a una URL de tu web.

Aspectos a evaluar

Las URLs son entendibles.

Estan relacionadas con el contenido de la pagina.
Son faciles de recordar.

Las URLs son cortas.

Incluyen la palabra clave si es posible

* % X



£ piensasoLUTIONS Webinar: Auditoria SEO bdasica de tu tienda online

6.1 URLs

Aspectos a evaluar

L R g g g o D o o

La palabra clave esta lo mas a la izquierda posible

La URL no tiene parametros, o si los tiene son totalmente (se reconocen facil
por que vienen precedidos por # después del .html (ej. #/12-color-camel).

Las URL no tienen o tienen muy pocas stop words (preposiciones y articulos).
Las URLs no tienen caracteres raros (letra i y mayusculas por ejemplo).

No hay guiones bajos.

Las URLs no muestran multiples slash (/).

Las URLs no tienen espacios.

No tienen mas de 100 caracteres (no es obligatorio pero si recomendable).
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6.2 Etiquetas meta

La etiqueta titulo (title) cuenta como uno de los factores de posicionamiento SEO y se
tiene en cuenta por el algoritmo de Google a la hora de colocar un resultado u otro en x
posicion. Es importante que contenga la palabra clave. Longitud ideal entre 46 y 60
caracteres.

La meta etiqueta descripcion (meta description) no cuenta como factor de
posicionamiento, pero nos ayuda a convencer a los usuarios que realizan busquedas
para que entren en nuestro resultado y no en otro, y eso aumenta el CTR. La meta
description deberia contener el beneficio que conseguiré al entrar en esa URL y una
llamada a la accién. Longitud ideal entre 141 y 160 caracteres.
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L Titulo SEO ®  Insertar variable
6.2 Etiguetas meta
Slug
HM Snean 5 Sy 5 todo-que-necesitas-saber-sobre-un-baby-shower
https:/fwww2.hm.com > HM.com ; Bebé » Bebé Nifio URL
r e Nin i : M i
Ropa a2 BESC e ] Bodies Y s l ot == Tltle Meta description ®  Insertar variable

Elige nuestra ropa para bebé nifio y afiade esenciales con estilo a su vestuario. Tenemos| Meta TS T WS O O O T T
anific by shower puede res 3 . pe S u pas

camisetas, vaqueros y pantalones cortos en varios estilos para cada desc ription

podras crear la celebracion para la futura mama.

Aspectos a evaluar

No existen URLSs sin title o meta description.

No hay URLs con etiquetas duplicadas.

Los titles estan entre 40 y 62 caracteres (contando los espacios).

Las meta description estan entre 140 y 162 caracteres (con los espacios).

No existen URLs en las que el title es igual que el H1.

Se incluye la palabra clave principal de la intencidon de busqueda en el titley
similares en la meta description.

La meta description habla del beneficio.

La meta decription Incluyen llamadas a la accién que inviten a hacer clic

L g D b b o b o o
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Internos | Externo | Seguridad = Cédigos de respuesta | URL | Titulos de pagina| Meta

6.2 Etiguetas meta G ) s (o

v Todo Permite filtrar la tabla © Repet
""""" o=l B Overview Headings Status @ Links Images Schema Quick links Tt bbb
[Faa | o
Direccid sscription 1
1 https:/h o 2 8 2 ; ] S
5 [hEpsn TITLE Ropa bebé, nifio y nifia | Tienda ropa infantil online | Kidi
3 httpsyp 04 characters Kids
4 https:/h
= : E:IDS:;;‘ DESCRIPTION Kidi Kids Moda Infantil Online es una tienda ropa de nifios y
pSI/N . - x|
Di 7 https/ 40 characters bet?es en Amposta. Encuentra ropa de bebé con la maxima
1 ht8 https/A calidad al mejor PRECIO. wer
2 ht9 https/N o ]
3 ht10 https://www kidikids.es/ropa-ninc-camisetas-y-jerseis 0
11  https//www kidikids.es/ropa-ninc-chaquetas 0
0

12  https://www kidikids.es/ropa-nina-pantalones
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6.3 Encabezados

Son vitales para ayudar a Google a entender el
contenido de nuestro sitio web. de modo que
revisaremos la existencia o falta de ellos
dentro de los apartados mas importantes de la
web, y veremos que estructura mantienen a lo
largo de la web.

Van desde el H1 al H6, organizados de forma
jerarquica. El <h1> se considera como el
encabezado principal y mas importante de una
pagina y el <h6> como el menos importante.
Los encabezados deben ordenarse por tamaiio
e importancia.
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h1l.woocommerce-products-head
er__title.page-title

Color M =3B496E
Font 41.6px "Playfair Display”, serif
Margin 49.92px Opx 41.6px

T37 x 858 22
o1 & J0.L0

ACCESSIBILITY

Contrast Aa 888 @
Name Ropa bebé nina
Role heading

Keyboard-focusable ) _—

Ropa bebé nina
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6.3 Encabezados

{Oué/es un Baby Shower?

Aspectos a evaluar

Los titulos y subtitulos se diferencian bien del resto del texto.

Se mantiene una jerarquia coherente (h2 después de h1, h3 después de h2,
etc).

No hay URLs sin H1 ni con mas de 1 H1.

No existen URLs con H1 duplicados.

No hay URLs con H1 muy largos (mas de 70 caracteres).

No hay URLs sin H2 o con H2 iguales.

No existen URLs con encabezados que no son visibles.

No hay URLs que estén usando los encabezados para otras cosas que no sea
texto (cookies, newsletter, precios de productos, etc).

L R g g g o D o o



£ piensasoLUTIONS Webinar: Auditoria SEO basica de tu tienda online

Tipos de arboles n
- ": % % W K A Valoracion: 42 (25 votos) | 27 comentarios

ica en jardineria y recursos naturales y paisajisticos. 29 julio 2020

Los arboles juegan un papel vital en la conforma
6 3 E n ca b eza d o s de nuestro planeta tal y como lo conocemos y s
° responsables, en buena parte, de que muchos
ecosistemas tengan el aspecto y el éxito que tier
Son hogar para una gran cantidad de animales,
funcionando como refugio y como protectores d
terreno contra la erosion causada por los elemer

ademas de que producen oxigeno al realizar el

Internos | Externo | Seguridad | Cadigos de respue

[ Y Todo v ] [;'E ‘ i proceso de la fotosintesis. Por todo ello y mas, lo
v Todo Permite filtrar la tabla | Tipos de arboles de hoja caduca h2
=T - s/ Los arboles de hoja caduca son aquellos que, en los meses frios, habitualmente a lo largo de
ia ; la estacion del otono, pierden sus hojas. Este es un mecanismo para ahorrar nutrientes en no
s 1s/basmarti-y-cuka ) g ; ; i 4 .
Duplicado mantener unas hojas que debido al frio podrian ser danadas y que, ademas, debido a la menor

1s/ropa-bebe-nino-bodies-
M3s de 70 caracteres is/ropa-ninc-pantalones

i Multiple is/for-funky-kids

“o nupsyrwwworuikius.es/outlet-ropa m Cerezo h3 ;

intener unas hojas que debido al frio podrian ser danadas y
solar por la estacion no podrian cumplir de todas formas cc

luz solar por la estacion no podrian cumplir de todas formas con su funcion de realizar la
fotosintesis con mucho éxito.

Tipos de arboles de hoja perenne h2

| A diferencia de los arboles de hoja caduca, los de hoja perenne mantienen sus hojas

" durante toda la temporada, renovandolas y cambiandolas de forma gradual a lo largo de
todo el ano. Las coniferas son el principal grupo de arboles de hoja perenne, aunque no el
Unico, y son los rccongcidos; como mas altos y longevos, como el pino de Bristlecone, que
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6.4 Contenido

Nada mas horrible qué un texto de 25 lineas todas juntitas y ademas todas con el
mismo formato. Preguntate ;tu serias capaz de leer eso de corrido y enterarte de lo
que pone?

Aspectos a evaluar

Hay espacio entre parrafo y parrafo.

Se trabajan las negritas y los contenidos multimedia.

Existe un buscador y esta bien configurado.

Todas las categorias son claras y necesarias .

El contenido es relevante.

Hay la cantidad necesaria de texto para resolver la intenciéon de busqueda.
Hay llamados a la accidon que indiquen al usuario que quieres que haga.

* 2 6 X
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6.5 Imagenes

Las imagenes, y en general, los elementos multimedia ayudan a nuestros usuarios a
comprender e interactuar mejor con el contenido escrito y ayudan a dividir bloques de
texto grandes, mejorando la captacién de atencidn dentro de nuestros contenidosy
aumentando la retencién del usuario en estos.

Recuerda que el atributo alt de las imagenes fue concebido para ayudar a que las
imagenes fueran accesibles para las personas con discapacidad visual, pero ademas,
proporcionan una alternativa en texto de una imagen para los motores de busqueda.
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6.5 Imagenes

Aspectos a evaluar

No hay imagenes por encima de 170 kb de peso.

No tenemos imagenes sin meta etiqueta Alt.

No existen imagenes cuya meta etiqueta alt tenga mas de 100 caracteres.
El formato de las imagenes es amigable (jpg o webp (avanzado)).

Las imagenes tienen nombres amigables para SEO.

¢Hay un sitemap de imagenes? ¢Es necesario?

* 2 %
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6.6 Imagenes

Aspectos a evaluar

escription | Meta keywords | H1 | H2 Contenido C

Y Todo || =] &
f Todo
M3s de 100 KB uploads/ropa-recien-nacidt
uploads/camiseta-nino-bla
FaitaledoALT /AEGFTp6PZ0id7HOKGPTS
Falta atributo ALT uploads/vestido-nina-verde

Texto ALT superior a 100 caracteres | -/ADS-WCklyXUPdGHe_zJ(
yonupsyrmsgeegeaserconenceonya-/ADS-WCIHj810RnVPincQ

’ hddmmc T himanu lolidilsidem mmlisim mmmdmnmdliimlanmndalomemdne o oe e

JESCIIPUVIL | IVIELd KEYWUIUS | 111 | 1Z | CUIENIUU | nmnayenes

Y

Falta texto ALT | [El &

WO 00N Oy B W N -

Direccion
h tps://www.kidikids.es/wpcomit/uploads/ropa-recien-nac

hitps://fwww kidikids.es/wp-contgnt/uploads/vestido-nina-azt
hitps://www Kkidikids.es/wp-content/uploads/ropa-nina-moda
hitps://www kidikids.es/wp-contgnt/uploads/ropa-nino-moda
hitps://www kidikids.es/wp-contgnt/uploads/complementos-
hitps://www kidikids.es/wp-contgnt/uploads/ropa-bebe-nino-
hitps://www kidikids.es/wp-contgnt/uploads/proteger.png

hitps://www kidikids.es/wp-contgnt/uploads/ropa-bebe-nina-
hitps://www kidikids.es/wp-contgnt/uploads/vestido-nina-ha\
hitps://fwww kidikids.es/wp-contgnt/uploads/vestido-nina-azt
hitps://www kidikids.es/wp-contgnt/uploads/vestido-nina-ros
hitps://www kidikids.es/wp-contgnt/uploads/vestido-nina-eth
hitps://www kidikids.es/wp-contgnt/uploads/pelele-bebe-ninc
hitps://www kidikids.es/wp-contgnt/uploads/conjunto-bebe-n
hites 2 t/uploads/conjunto-bebe-n
https://www kidikids.es/wp-content/uploads/pack-2-polainas
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iMuchas gracias!



